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La Propagande Politique: um ensaio sobre a obra de Jean-Marie Domenach

Por: Karl Schurster V. S. Leédo (1)
A atual propaganda é a guerra levada a cabo por outros meios.
Jean-Marie Domenach.

O livro A Propaganda Politica é a mais difundida obra do intelectual francés de cunho catdlico Jean-Marie Domenach.
Escrito na década de 1950 a obra teve relevancia mundial sendo traduzida para mais de dez linguas logo apés sua
publicacdo na Franca. Militante da resisténcia francesa contra a ocupacao nazista no pais e da descolonizacéo da Indochina,
juntamente com o filésofo Michel Foucault, Domenach teve uma vida dividida entre a militancia, a vida de escritor, suas
aulas de Ciéncias Humanas na Escola Politécnica e seu centro de pesquisa fundado em 1982 sobre Ciéncia e
Epistemologia.

A obra A Propaganda Politica tornou-se uma referéncia nos estudos sobre o tema juntamente com a obra do psicélogo
russo Serge Tchakhotine, A Mistificacdo das Massas pela Propaganda Politica, traduzida no Brasil por Miguel Arraes
guando do exilio. Como o livro de Tchakhotine foi publicado anteriormente a obra de Domenach, e quase ndo existiam
estudos de relevancia sobre o tema, o tedrico francés apreendeu parte de suas idéias explorando-as em trés aspectos:
um estudo da propaganda bolchevique, da propaganda hitlerista e das técnicas que comp8e a maquina
propagandistica.

A propaganda pode ser considerada como um fendmeno dominante na primeira metade do século XX. Para Domenach
Lénin e Hitler sdo verdadeiros &ldquo;génios&rdquo; da propaganda por darem a ela uma conotacéo diferente da que
possuia até entdo. Segundo Alan Wykes a &ldquo;prépria palavra propaganda s6 apareceu em 1622, quando o Papa
Greg0drio XV convocou uma Comisséo de Cardeais para orientar a difusdo da palavra crista pelas missdes estrangeiras. A
comisséo foi chamada Congregatio de Propaganda Fide &ndash; Congregacéo para a Propagacéo da Fé, e funcionava
como uma comissao de qualquer outra sociedade missionaria &ndash; escolhendo missionarios e despachando-os
para o estrangeiro. Mas nao demorou para que a palavra ganhasse significados outros que ndo propagacéo de crencas
religiosas, como, por exemplo, agressdo nacional, proselitismo politico, deturpacédo de fatos e censura por supressao,
coisas muito convenientes para Hitler (2).

Lénin deu a propaganda a finalidade de ligar as massas ao partido através do que chamava de &ldquo;consciéncia
politica&rdquo; e Hitler transformou-a numa arma em si, numa violéncia psiquica, como nos afirma Tchakhotine e nos
reafirma Domenach. Podemos considerar a propaganda politica como for¢ca motora dos Estados totalitarios, pois, estes
Estados preocupavam-se, sobretudo, em obter assentimento da opinido publica para lograr seus objetivos. Domenach
nos leva a indagacéo do que € um governo? E nos traz a assertiva de que nao significa nada se nédo dispuser da opiniao
publica. Como nos mostra um celebre estudioso do sistema Nazi-fascista, Renzo de Felice

N&o é possivel compreender as massas que seguiram homens como Estaline e Hitler recorrendo apenas ao argumento
do terror. Uma afinidade fundamental une o chefe ao seu povo, muito mais do que magnetismo pessoal do chefe... Hitler
nao conquistou as massas alemas, representou-as... Essa era sua verdadeira forca. O sucesso de Hitler baseou-se no
facto de ele ter &lsquo;democratizado&rsquo; ou vulgarizado, para o uso das massas, algumas das grandes tradi¢cdes
intelectuais e politicas da Alemanha (3).

Por isso, a propaganda politica foi arma fundamental para o funcionamento de Estados com o Ill Recich. As massas nao
estavam representadas na figura do Fiher, mas assim se sentiam, quando através da propaganda politica os individuos
eram transformados em coletividade: Ein volk, ein Reich, ein Fuher!

Jean-Marie Domenach nos tras no inicio de seu texto uma breve discusséo sobre como a propaganda chegou a ser
um indispensavel instrumento politico. A diversidade de técnicas e de tecnologia disponiveis na primeira metade do
século XX, sem duvida, aumentou seu poder de eficacia perante as massas. Poucos tedricos discordam da opinido de
que o governo de Hitler ndo teria sido o0 mesmo sem a utilizac@o do radio como instrumento propagandistico. A fotografia
e o cinema como dispositivos do que Susan Sontag denominou de fascinante fascismo: através da arte e do corpo
mostrar a populacao toda opuléncia de um Estado grandioso e que fascinava a populacéo alema. A imprensa, ja de
grande tiragem, isso diminuiu os custos e tornou o jornal 0 meio impresso que mais se adequava ao periodo, os
cartazes, trazendo o poder de seducéo das imagens, tudo utilizado para legitimar o estado vigente.

Uma das preocupacdes do tedrico Domenach é deixar claras as diferencas entre propaganda e publicidade. Para o autor a
publicidade tem como objetivo fins comerciais enquanto a propaganda tem objetivos politicos e se aproximam quando
procuram criam, transforma ou confirmar opinides, empregando meios semelhantes. Mostra-nos que a publicidade
necessita de certa preferéncia, pois visa um produto em particular enquanto a propaganda tem como fun¢éo sugerir ou
impor crencas ou reflexos que modificam o comportamento e as conviccdes.

Tréas a tona dois conceitos de propaganda: o primeiro o tedrico Barlett, que define a propaganda como &ldquo;[...] uma
tentativa de influenciar a opinido e a conduta da sociedade, de tal modo que as personagens adotem uma opinido e uma
conduta determinadas&rdquo; . Esse conceito trazido por Barlett mostra uma propaganda voltada para uma dominacéo
das massas, com o objetivo de fechar os caminhos de saida do labirinto e deixar a sociedade nas méos da &ldquo;besta
fera&rdquo;. O segundo, é um conceito retirado do texto Communication and public opinion que expressa a opinido de
gue a propaganda é &ldquo;[...] a linguagem destinada a massa; ela emprega palavras ou outros simbolos veiculados
pelo radio, pela imprensa e pelo cinema. O escopo do propagandista € influir na atitude das massas [...]J&rdquo; (5). As
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duas asser¢Bes mostram que a propaganda tem como finalidade moldar o publico alvo, disciplinar pensamentos, atitudes,
corpos. Essas interpretacées negam o poder de resisténcia do publico que sofre as a¢Bes da propaganda. Para que esse
discurso propagandistico possa ter efeito, ele precisa ecoar sentido, estar dentro dos campos de disibilidade de quem
almeja. Lancar uma propaganda forte néo significa ter sucesso no objetivo a ser alcancado, pois, 0 mesmo estimulo pode
ndo disciplinar toda a massa, criando assim uma resisténcia a propaganda, o que criaria, em alguns casos, uma
contrapropaganda.

As massas do inicio do século XX presenciaram transformag@es tecnologicas que mudaram os habitos sociais de uma
maneira tdo profunda que os meios politicos para chegarem até ela ndo poderiam ser mais os mesmos. Para uma outra
massa, uma outra propaganda. O sustentaculo da propaganda esteve, no inicio do século XX, ligado a um tripé:
escrita, palavra e imagem. Esses instrumentos conseguiram uma amplitude praticamente indefinida. Essas técnicas
entraram no cotidiano social sem que as massas dispusessem de meios para controla-las. Por isso, na concepg¢éo de
Domenach, a sociedade &ldquo;agarrou-as por temor ou esperanga&rdquo; (6) . Um exemplo disso é a eficacia do
jornal como meio propagandistico. Hegel dizia que a leitura do jornal é a oracao matutina do homem moderno. Dirflamos
gue a leitura do jornal matutino, na primeira metade do século XX, € a ora¢do matutina do homem moderno alfabetizado,
0 que compreende uma parcela ndo tdo grande da populacéo. Ja o jornal vespertino é quase sempre mais barato que o
jornal matutino, até porque geralmente € menor (em namero de folhas), mas é um jornal com uma quantidade muito
maior de fotografias e suas reportagens sao geralmente menores. Uma rapida leitura para quem volta de um dia de
trabalho e muitas imagens para o homem que nédo tem o dominio das letras (7) .

Domenach evidencia que a propaganda possui duas fontes: a publicidade e a ideologia politica. A publicidade é uma
arma utilizada pela propaganda para agradar ao publico. O progresso da técnica, segundo Domennach, arrastou a
publicidade a um outro estagio: o de procurar impressionar mais que convencer, sugestionar antes que explicar, passar
de informacéo para sugestéo. Isso pode ser exemplificado no trabalho da professora Anna Cristina Camargo Moraes
Figueiredo, Liberdade é uma calga velha azul e desbotada: publicidade, cultura de consumo e comportamento politico no
Brasil (1954-1964). Neste estudo a autora nos mostra como foi construida no Brasil a cultura de consumo e como a
propaganda de tipo publicitaria mais do que informar, sugestionava o que deveria ser consumido. O titulo da obra se
relaciona com uma propaganda de tipo publicitaria de calca jeans feminina que trazia no seu slogan: liberdade é uma
calca velha azul e desbotada, mostrando que toda mulher que quisesse se afirmar moderna e emancipada deveria
utilizar-se desse modelo de calca jeans. A imagem de uma bela mulher, nos moldes americanos e uma calga surrada e
desbotada traz nessa propaganda de tipo publicitéria a sedugdo de uma liberdade tdo sonhada.

Outra questdo de bastante relevo € a utilizagéo do termo &ldquo;propaganda de tipo publicitaria&rdquo;. Se a
propaganda tem fins politicos e a publicidade fins comerciais, como afirma Domenach, como podemos entender a
propaganda e a publicidade brasileira durante o estado de beligerancia entre 1942 e 1945? Nesse periodo a publicidade
toma o discurso nacionalista, defensor de uma patria em guerras, para supervalorizar seus produtos e torna-los
indispensaveis ao cotidiano do cidadao mesmo se preparando para uma guerra, deixa de ser apenas de fins comerciais
e passa a utilizar-se de conotagbes de cunho politicos e até ideoldgicos. Um exemplo disso é a empresa norte-americana
Texaco. Em sua propaganda de tipo publicitario, diariamente no jornal pernambucano de maior circulagdo, Folha da
Manh&, ndo hesita em se apropriar do discurso estatal, incorporando em sua propaganda a guerra e suas implicacdes. (8)

A empresa atrela sua propaganda ao momento de guerra vivido pelas nagdes americanas. O discurso emitido é de que
todos trabalham em prol da vitéria dos paises aliados, mas mesmo assim nao deixe de &ldquo;recorrer ao seu
mecénico&rdquo;. Isso corrobora com a hipdtese de que em alguns momentos a publicidade se funde com a propaganda,
utilizam objetivos politicos para fins comerciais. Por isso, em momentos como esse 0 conceito que mais de adequa ao
contexto é o que Jean-Marie Domenach intitulou de &ldquo;propaganda de tipo publicitaria&rdquo;.

O outro tipo de propaganda, geralmente de tendéncia totalitaria ou autoritaria, decorre da fusao da ideologia com a
politica, intimamente ligada & progressao tatica, jogando com todas as molas humanas. O fascismo, 0 nazismo, 0
bolchevismo sdo exemplos de fusdo entre ideologia e politica. O perigo esta nas implica¢cdes dessa jun¢éo, onde em alguns
casos a exarcebacéo levou a casos desenfreados de destruicio em massa, como nas guerras da primeira metade do
século XX. Domenach nos chama atencéo de que ndo sera nunca demasiado salientar até que ponto as guerras
modernas prepararam o terreno para a propaganda, ao favorecer a exaltacdo, a credulidade, o maniqueismo sentimental.
Para ele, a propaganda ligou-se a guerra a ponto de substitui-la naturalmente: cita o exemplo de 1939, da guerra fria.
Conclui que a propaganda da primeira metade do século XX e inicio da segunda metade € a &ldquo;guerra levada a
cabo por outros meios&rdquo; (9).

Logo ap6s essa discussao o pensador Jean-Marie Domenach apresenta o que seria na sua concepgao os dois modelos
classicos de propaganda do século XX: a propaganda de tipo leninista e a propaganda de tipo hitlerista. Define a
propaganda leninista como uma tentativa de ligar as massas ao partido bolchevique, passando da fase de agitacdo para a
seducdo politica. Liga a propaganda de tipo bolchevista a duas expressdes: a revelacdo politica ou denuncia e a palavra de
ordem. A revelacgdo politica ou denuncia é apresentada como o despertar da consciéncia das massas pela lideranca do
movimento. E a denuncia da exploracdo e do funcionamento do sistema capitalista. Ja a palavra de ordem traduz-se no
nivel de consciéncia dessa massa. Corresponde as necessidades de uma classe e de uma determinada época. &ldquo;E
a traducdo verbal de uma fase da tética revolucionaria&rdquo; (10) .

Outra caracteristica apresentada por Domenach, no que se refere a propaganda de tipo leninista esta ligada ao que
Plekhanov intitulou de propagandistas e agitadores. Os propagandistas procuraram inculcar muitas idéias em uma sé
pessoa ou em pequeno nimero de individuos; o agitador ndo inculca mais que uma Unica idéia ou pequeno niimero
de idéias; em desforra, ele as inculca em numerosos grupos de pessoas. O agitador almeja o descontentamento, a
indignacgdo. O agitador age pela voz, o propagandista pela escrita (11) .
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A grande diversidade da imprensa Soviética apresenta-se como a principal caracteristica de sua propaganda: cartazes,
livros, filmes, jornais, panfletos, comicios, verdadeiros espetaculos de seducao para encantar as massas. A prépria volta
de Lénin do exilio, como nos relata Edmund Wilson no livro Rumo a Estacéo Finlandia, foi transformada pelo partido no
inicio de um processo que traria a revolucéo e a queda da dinastia dos Ramanov.

A propaganda necessita de constante contribuicdo informativa para continuar agindo no ambito social, ela necessita de
atos concretos, fatos, para néo criar ilusdes que podem se tornar perigosas mobilizando uma massa que passaria de
aliada a inimiga. A propaganda se autentica, se justifica pelos atos, isso é fundamental para dar legitimidade a suas
acdes perante as massas. Por isso, para Domenach, sob sua forma moderna a propaganda politica foi inaugurada pelo
bolchevismo. A técnica leninista de propaganda politica foi acionada em todo mundo pelos partidos comunistas. A URSS
utilizou-se da propaganda total, formando através de escolas &ldquo;agitadores e propagandistas&rdquo; pautados
pelas obras de Marx, Engels, do préprio Lénin, do Compéndio de Histéria do Partido Comunista. A propaganda
soviética, muitas vezes dissolveu-se no conjunto das atividades politicas, econémicas e intelectuais do préprio Estado.

A outra propaganda, a de tipo hitlerista transformou, segundo Domenach, a propaganda numa arma em si, utilizada
indiferentemente para qualquer fim (12). A propaganda nazista foi uma tética com leis de funcionamento préprios, o que
da a ela um carater muito particular na histéria do que Eric Hobsbawm chamou de &ldquo;breve século XX&rdquo;. A
propaganda idealizada pelo ministro alemé&o Joseph Goebbels foi uma oportuna formula de mobilizacdo de massas.

(...) Hitler invoca o sangue e a raga, importava-lhe apenas sobreexercitd-las nelas incutindo profundamente o 6dio e o
desejo de poténcia. Essa propaganda ndo mais designa objetivos concretos, ela se derrama por meios de gritos de
guerra, de imprecacdes, de ameacas de vagas profecias, e se faz promessas, essas sdo a tal ponto malucas que s6 atingem
o ser humano num nivel de exaltacdo em que a resposta é irrefletida (13).

A propaganda nazista constituiu o que Tchakhotine chamou de &ldquo;artilharia psicolégica&rdquo;. Uma constante
violéncia na tentativa de eliminar as vontades e necessidades individuais para inculcar no povo aleméo o sentimento de
coletividade em prol do Estado Nacional.

Domenach aponta que Hitler descobrira que a massa, ao aglutinar-se assume um carater mais feminino, suas opinides
e seus atos estavam mais determinados pela impresséo produzida nos sentidos que pela reflexdo propriamente dita. E,
essa seria a efetiva razdo do éxito da propaganda nazista em relagédo a populacéo alema. Por isso, a propaganda alema
dirigiu frequentemente mensagens enderecada as mulheres, apelando ao sentimentalismo e, as vezes, a irracionalidade,
como na proposta explicitada em um discurso prometendo quando alcancar o poder dar um marido a cada mulher alema
(14).

Para lograr éxito em sua propaganda o partido nazista se fez presente, tanto quanto possivel, nos mais variados
meios sociais da vida dos alemaes: nas ruas, nas fabricas, no radio, no cinema, até nas paredes dos quartos,
impedindo assim que o povo aleméo esquecesse um sé momento do que o Estado estava a fazer por eles. Utilizando a
terminologia de Serge Tchakhotine, a propaganda nazista tentava fazer, através dos reflexos condicionados (estudados
por Pavlov, do qual Tchakhotine era discipulo) o povo &ldquo;salivar&rdquo;. Simbolos forma criados para condicionar o
povo a lembrar onde estivesse do Estado. A cruz gamada, a saudagédo, os uniformes, a propria biblia nazista, Mein Kampf,
gue segundo William L. Shirer era de costume ter um exemplar aberto sobre a mesa (15). Como nos mostrou
Domenach uma das principais caracteristicas da propaganda nazista foi formar reflexos, p6-los em funcionamento, e em
seguida utiliza-los no ritmo necessério para criar o que chamou de &ldgquo;Estado de inibicdo&rdquo; (16). Foi uma
mistura de seducdo com violéncia psiquica o que Jean-Marie Domenach chamou de gesprachstechnik &ndash; arte de
conversagao.

Utilizando as premissas discutidas por Serge Tchakhotine na Mistificagdo das Massas pela Propaganda Politica,
Domenach discute o condicionamento da populagdo alema pelo regime nazista. Havia &ldquo;[...] perdido a possibilidade
de compreender, de odiar. Ndo amavam nem detestavam Hitler, na verdade fascinados por ele tinham se tornado
autdbnomos em suas maos&rdquo; (17) . Os simbolos nazistas tornaram-se agentes condicionadores e disciplinadores do
cotidiano alem&ao. Reunir a junger para ouvir o Fiiher se pronunciar pela radio era quase uma obrigacdo. Na Alemanha
nazista ndo forma apenas as premissas ideoldgicas que formas condicionadas, o corpo do cidadao alemao foi
condicionado ao sistema, suas praticas forma modificadas por um Estado que conduzia a exaltagdo, excitacéo e
agressividade.

A propaganda politica para Domenach utiliza-se de leis e técnicas com o intuito de convencer para vencer. Esse
periodo que compreende o inicio da propaganda leninista até a derrocada do Il Reich compreende o que intitulou de
época de propaganda total. Nos dia, citando Goebbels, que &ldquo;fazer propaganda é falar de uma idéia de toda a
parte, até nos bondes. A propaganda é ilimitada em suas variacdes, em sua flexibilidade de adaptacdo e em seus
efeitos&rdquo; (18) . Para ele, como para Goebbels, o tema pode ser apresentado varias vezes, desde que de maneiras
diferentes, para que possa atingir os mais variados publicos.

A propaganda de massas utilizou-se dos mais variados suportes técnicos: imprensa: livro caro e raro; o jornal: arma do
século XX; o panfleto: arma do século XIX; a palavra: difundida pelo radio; o canto; hinos; a imagem: os simbolos; os
espetaculos: as festas publicas; o cinema: como arte de convencimento.

A propaganda politica criou suas proprias leis de funcionamento, que foram estudadas detalhadamente por Domenach.
A primeira delas seria a lei de simplificacdo que se resume em tornar o contetido apresentado o mais breve possivel para
melhor absorcéo pelo publico. A simplificagdo tem duas ramificagfes: a palavra de ordem e o slogan. A palavra de ordem é
de carater pratico e tem como funcao resumir o objetivo a atingir. O slogan apela as paix8es politicas, ao entusiasmo, ao
odio: Heil Hitler! Para Domenach uma boa propaganda nao pode visar mais de um objetivo por vez. A segunda seria a lei
do inimigo Unico. Para utilizacdo de tal premissa é necessario individualizar o inimigo, transforma-lo no ultimo a ser
combatido, pessoalizar o combate, transporta-lo da esfera institucional para a esfera individual. Mostrar que néo é essa
ou aquela instituicdo que se persegue, mas, esse ou aquele individuo, que se desvirtuo dos objetivos da patria. Isso
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convence e tranquiliza as massas no sentido em que as leva ao entendimento de que enfrentaram ndo uma massa
resistente como eles, mas, uma multiddo mistificada por um inimigo da nacdo. O objetivo é convencer as massas de que
elas lutam contra uma &ldquo;corja de sabotadores&rdquo;.

Outra lei de fundamental na propaganda politica de massas € a da ampliacdo, que se resume como a ampliagcao
exagerada da noticia. Jamais o Estado deve comunicar algo de forma bruta. A guisa de exemplo podemos ressaltar o
problema do abastecimento vivido pelo Estado de Pernambuco na época do chamado esfor¢o de guerra. A crise do
abastecimento era sempre noticiada pela imprensa oficial do Estado, o jornal Folha da Manha. No ano de 1943 houve
uma séria crise no abastecimento de trigo no Estado. Para tranqilizar a popula¢éo a Comisséo Estadual de
Abastecimento publicou em nota no jornal Folha da Manh& que o fornecimento de trigo tinha sido normalizado. A questao
do trigo fez com que pre¢o do péo subisse 0 que acarretou certa carestia na dieta do trabalhador pernambucano. O Jornal
Pequeno, que era considerado um tipo de imprensa marrom, ndo teve como a Folha da Manh@, qualquer preocupagéo em
amenizar ou camuflar a situagao de crise pela qual passou a populagdo do estado no periodo da guerra. As dificuldades
sobre o0 abastecimento do trigo e sua inexoravel conseqiiéncia sobre o pdo, ndo escapou as observacdes do Jornal
Pequeno que anunciava &ldquo;Nem sé de pao vive 0 homem... mas, sem pao, 0 homem n&o vive bem...&rdquo;
chegando a concluséo de que &ldquo;O racionamento prossegue e o0 pao continua a diminuir de tamanho, talvez até
confundir-se com um comprimido farmacéutico&rdquo; (19). Era o Estado e a imprensa oficial propagando um discurso
de ordem e paz, e a contrapropaganda mostrando que trouxe a tona um fato que o trabalhador néo podia ignorar.

A orquestragéo estudada por Domenach consiste na permanéncia do tema, aliado a variedade de apresentacdo. A
orquestracdo de dado tema consiste na sua repeticdo por todos os érgdos de propaganda, nas formas adaptada aos
diversos publicos e tdo variada quanto possiveis.

A lei de transfusdo compreende que toda propaganda age sempre de um substrato preexistente para ecoar sentido, ela
identifica e explora o gosto popular. Seguindo as analises a lei da unanimidade consiste num veiculo de entusiasmo,

cria a ilusao de coesao perante a massa. A lei de contagio esté atrelada as manifestagcdes de massa, os comicios, 0s
desfiles. O objetivo € 0 mesmo da lei de unanimidade: transformar a multiddo num Unico ser; bandeiras, estandartes,
emblemas e insignias, inscricdes, legendas, uniforme, musicas, projetores e tochas. Levar até o povo o Le Bon intitulou
de hipnose (20). A unanimidade representa for¢a e coesdo do Estado e das massas.

A contrapropaganda é um perigo apontado por Domenach em sua obra. Ela se conceitua como o0 combate as teses do
adversario, se caracteriza por assinalar os temas do adversario, atacar os pontos fracos, evitar o ataque frontal a
propaganda adverséria, quando esta for poderosa, atacar e desconsiderar o adversario. Coloca a propaganda do
adversério e contradigdo com os fatos, ridiculariza o adversario e tenta fazer predominar seu &ldquo;clima de
forca&rdquo;.

A tentativa de controle da opinido publica é apontada por Domenach como uma das caracteristicas da primeira metade
do século XX. Na sua viséo era evidente que a propaganda ndo agia em setores fechados. &ldquo;Seu campo, a opinido
publica, é suscetivel de ser influenciado por outros fatores, especialmente pelas decisdes governamentais. Se tais
deliberacfes entrassem em contradicdo com a propaganda essa ver-se-ia em dificuldades&rdquo; (21).

Domenach nos mostra que ndo se pode conduzir a propaganda isoladamente, ela necessita estar em consonancia com
as demais instituicdes do Estado. Cita o exemplo dos ministros alemées que, quase sempre, consultavam o ministro da
propaganda Joseph Goebbels acerca das decisdes suscetiveis de encontrar respaldo na opinido publica.

Jean-Marie Domenach néo vé a propaganda apenas com um perigo a sociedade contemporanea. Explicita que a
propaganda quando &ldquo;[...] ndo se entrega a blefes mentirosos, quando é utilizada salutarmente, consiste, em
suma, na explicacéo e justificacdo de uma politica. Reciprocamente, obriga a politica a definir-se e a ndo se contradizer,
prestando-lhe, assim, um grande servigo&rdquo;(22) .

Mais adiante analisa a perspectiva de que o aparecimento da propaganda coincide com o dos &ldquo;grandes
mitos&rdquo; que arrastam o povo em torno de uma viséo do futuro. Volta a César, Cicero, Otavio, para mostrar que a
habilidade da propaganda consiste em fazer-se acreditar que esses chefes de governo, esses estadistas, representam
ndo somente 0s interesses do povo, mais também endossam suas paixdes e suas esperangas.

Outro ponto importante analisado na obra é a relacéo da propaganda com a mentira. &ldquo;Nossa época, que
culminou o fulminante éxito de uma propaganda baseada na mentira e no blefe, manifesta a0 mesmo tempo, os sinais
da profunda ineficiéncia dessa propaganda&rdquo; (23). Demonstra que a mentira é nociva a propaganda, pois, a
mesma depende dos fatos, o que ndo significa que ndo os crie, se partimos do pressuposto que a narrativa € criadora de
fatos. A propaganda, para ele, pode até altera-los, mas jamais inventa-los, pois, perderia sua legitimidade. Para o

autor a propaganda é necessaria a qualquer governo, especialmente os democraticos, e governo deve tentar
desenvolve-la sem precisar recorrer a mentiras. &ldquo;Mentiu-se tanto que a verdade em sua simplicidade e nudez
surge como a mais poderosa arma de propaganda&rdquo; (24).

A opinido publica tem papel fundamental na formacao da propaganda, pois, a mesma tenta conduzi-la e € ao mesmo
tempo conduzida por ela. Domenach mostra que para um individuo opinar significa situar-se socialmente em relacdo ao
Seu grupo e aos grupos externos. Para isso formulou duas tendéncias, o que chamou de impression of universality,
impressao de totalidade, podendo ser entendido também como tipicalidade, que é um termo da psicologia que designa
individuos que seguem a opinido do grupo ao qual pertencem de uma forma geral; e o atipico, aqueles que divergem
dessa opinido. Fazendo uma analogia seria o que Ibsen chamou de Inimigo do Povo. Mesmo assim, demonstra que é
dificil resistir a propaganda quando um Unico grupo esta no poder.

A propaganda exerce uma relacao de forca com a opinido publica. Ela suscita uma opinido individual e a impele ao
mesmo tempo, ela protege-a criando condi¢cdes sociais de uma opinido coletiva para dar a impresséo de unanimidade das
massas. Um dos objetivos da propaganda é permitir que a massa continue em crescimento, por isso, Domenach explica
gue a propaganda nazista conseguiu atingir esse objetivo conquistando e aglutinando pessoas pelo mito.  Por fim, na
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Ultima parte, Domenach faz uma breve analise entre a propaganda e a democracia, apontando a necessidade de uma
conviver e utilizar-se da outra. Nos atenta para a observacado de que uma &ldquo;democracia vive da participacéo do povo
e nao somente de mante-lo informado&rdquo; (25). Diz que o homem moderno quer ter parte dentro do sistema
democratico, critica a politica citando Paul Valléry: &ldquo;a politica é a arte de impedir que nos envolvamos naquilo

gue nos diz respeito&rdquo; (26).

Domenach foi um tedrico que acreditava que a propaganda politica poderia servir para outros meios dos que o que o
proprio presenciou. Defensor do sistema democratico acreditava que a propaganda era uma manifestacéo natural das
sociedades que acreditavam nelas mesmas e que esperavam um porvir. Achava que seu pais, a Franca, constituiu uma
forte averséo a propaganda gracas a ocupacao nazista. Mas também compreendeu que a resisténcia e a
contrapropaganda foram fundamentais para que a Franca conseguisse sua liberdade das maos dos nazistas.

Como Hannah Arendt, Karl Jarpers, Theodor Adorno, Hebert Marcuse, foi um tedrico preocupado com questdes que
envolviam o seu tempo presente, tentou de alguma forma contribuir para a explicacdo de um fendmeno fundamental para a
compreensdo do século XX: a propaganda politica sua apropriagéo por regimes totalitarios. lan Kershaw no seu livro
Qué&rsquo;est-ce que le nazisme? Faz uma critica a interpretacdo do nazismo dizendo que ndo podemos mais encara-lo
como algo sem precedentes, sem explicacdo (27). Podemos dizer que o que Jean-Marie Domenach tentou mostra foi que
a 0 nazismo e a propaganda politica tém precedentes e que precisam ser analisados para que tais utiliza¢bes da politica e
da propaganda néo se transformem em um perigo a liberdade social. Notas:(1) Mestre em Histdria Social da Cultura
Regional pela Universidade Federal Rural de Pernambuco e pesquisador do Tempo Presente/UFRJ do nucleo de
Fluxos Internacionais.

(2) WYKES, Alan. Goebbels. Historia llustrada da Segunda Guerra Mundial. Rio de Janeiro. Renes. 1973. p.33\34.
(3) DE FELICE, Renzo. Explicar o Fascismo. Lisboa. EdicGes 70. 1976. p. 47

(4) DOMENACH, Jean-Marie. A Propaganda Politica. Sdo Paulo. Difusdo Européia do Livro. 1955. p.10

(5) Idem, p.10

(6) Idbem, p.17

(7) Ver: MUILLAND, Maurice (org). O Jornal: da forma ao sentido. Brasilia. Ed. Universidade de Brasilia. 2000.

(8) Bilhete de Resposta. Folha da Manha. 28/03/1944. Ed. Matutina. p. 07.

(9) DOMENACH, Op. Cit. p.23.

(10) Idem, p.31.

(11) Ibdem, p.33.

(12) Idem, p.40.

(13) Ibdem, p.40.

(14) lbdem, p.41.

(15) SHIRER, William. Ascenséao e queda do Il Reich. Volume 1. 5° edi¢do.Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira,1967.
(16) DOMENACH, Op. Cit p.45.

(17) Idem, p. 49.

(18) Ibdem, p.52.

(19) Nem s6 de pao vive o homem... Jornal Pequeno. 21/05/1943. p. 03. Arquivo Pablico Jorddo Emereciano. Recife\PE.
(20) Citar le bon

(21) DOMENACH, Op. Cit. p.89.

(22) Idem, p. 92.

(23) Ibdem, p. 105.

(24) Ibdem, p,105.

(25) lbdem, p.134.

(26) lbdem, p. 132.

(27) KERSHAW, lan. Qu&rsquo;est-ce que le nazisme? Paris. Folio Histoire. 1997 p.32.
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